MINISTERIO DA EDUCAQAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO TRIANGULO MINEIRO
Uberaba-MG

RESOLUCAO N° 001 DE 20 DE FEVEREIRO DE 2015, DA REITORA DA UFTM

Institui o Manual de ldentidade Visual e da outras
providéncias.

A REITORA DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO TRIANGULO MINEIRO,
de acordo com suas atribuicGes estatutarias, RESOLVE:

Art. 1° Instituir, no &mbito da UFTM, o Manual de Identidade Visual, contendo
um conjunto de recomendacdes, especificacbes e normas essenciais para a utilizacdo do logotipo
da UFTM, com o objetivo de preservar suas propriedades visuais e facilitar a correta propagacao,
percepcao, identificacdo e memorizacdo do mesmo.

Art. 2° Caberd a Comunicagdo Social desenvolver e manter atualizadas as
normas técnicas inerentes a criacao e aplicacdo detalhada do logotipo institucional, a partir
da implantacdo do Manual de Identidade Visual da UFTM.

8 1° O Manual sera estruturado por meio de “modulos”, correspondentes as suas
aplicacoes.

8 2° Os modulos poderdo ser criados e/ou alterados conforme necessidade e sob
responsabilidade da Comunicacéo Social.

Art. 3° Para os fins desta Resolucéo, e em seu ambito de aplicacdo, cabe definir:

| — Logotipo € a identificacdo da marca, por meio de simbolos figurativos e/ou
nominativos, que caracteriza e distingue a representacao da organizacéo ou da unidade.

Il — Identificacdo Visual € o conjunto de elementos visuais que particularizam
produtos e/ou servigos.

Art. 4° O logotipo oficial da UFTM é a forma gréfica Unica, exclusiva e
padronizada para se veicular o sinal bésico da identificagdo da Universidade Federal do
Triangulo Mineiro - UFTM.

Art. 5° Os significados e simbolismo do logotipo:

| — o tridngulo, simbolo da bandeira de Minas Gerais também representa o
Tridngulo Mineiro;
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Il — o prisma, figura que refrata a luz em varias cores, representa a multiplicidade
de escolhas que possui uma Universidade e a possibilidade de se alcangar novos horizontes;

Il — as quatro linhas fazem alusdo ao conhecimento, equilibrio, forga e unido. A
representacdo da sigla UFTM nasce exatamente sob a Ultima perspectiva — unido, e o fato de
estarem coladas umas nas outras demonstra unido e estabilidade.

Art. 6° O logotipo da Universidade Federal do Tridngulo Mineiro devera
desempenhar as seguintes fungdes:

| - identificar as mensagens visuais de forma imediata e marcante;
Il - projetar a personalidade académica da UFTM,;
111 - unificar e integrar as mensagens visuais, consolidando sua identidade visual.

Art. 7° O logotipo da UFTM deve ser usado de forma consistente e correta,
obedecendo as normas descritas nesta Resolucédo e no Manual de Identidade Visual.

Art. 8 O logotipo deve ser sempre apresentado na integra, sem variagoes,
estilizages, acréscimos ou supressdes em suas formas.

Art. 9° A estrutura grafica do logotipo da UFTM € constituida pela
combinacdo de dois elementos: Marca Nominativa e Marca Figurativa.

I - A Marca Nominativa segue um desenho proprio e especial, criado a partir das
letras do alfabeto Humanist 521 BT. Ndo se deve produzi-la utilizando composicéo grafica e nem
a partir de desenhos.

Il - A Marca Figurativa é um desenho esquematico que representa a UFTM. Néo
se deve estiliza-la e somente podera ser utilizada sem a complementacdo da marca nominativa
em documentos de circulagdo interna.

Art. 10. Tanto a Marca Nominativa quanto a Marca Figurativa devem ser
reproduzidas a partir de originais autorizados, disponibilizados no sitio oficial da UFTM na
Internet.

Art. 11. A Marca Figurativa e a Marca Nominativa sdo grafadas na cor verde, sendo
0 prisma retratado no tom verde claro. O padrdo de cores a ser usado, bem como suas
correspondéncias nas escalas graficas, esta descrito no Manual de Identidade Visual.

Art. 12. A versdao monocromatica do logotipo devera ser usada em:

I — impressos e formularios de circulacdo interna ou materiais impressos em
monocromia, em que o logotipo poderéa ser usado na cor predominante da impressao;

Il — materiais impressos onde as cores basicas ndo permitam que a combinagdo
produza as cores institucionais. Neste caso, usa-se a cor predominante da impressao ou uma verséao
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negativa do logotipo.

Art. 13. Nas inser¢des em video e/ou sistemas informatizados, devido a facilidade
de construcdo e adaptabilidade, deve-se utilizar a versdo padronizada do logotipo, ndo se
admitindo quaisquer variagoes, seguindo o padréo de cores da escala RGB.

8 1° N&o poderdo ser utilizadas texturas ou efeitos que modifiquem as cores
institucionais bésicas.

82° Sdo permitidos efeitos tridimensionais e de animagdo, desde que ndo
modifiquem as cores institucionais basicas e a forma.

8 3° O posicionamento sera aquele que melhor destaque o logotipo, sendo o
tamanho em conformidade com a composicao gréafica.

Art. 14. Em caso de impressos, 0 posicionamento deve obedecer aos limites da area
atil do papel. Em caso de formularios, a altura do logotipo deve ser de, no minimo, 6% da
medida do maior lado da folha de papel a ser utilizada.

Paragrafo Unico. Para a manutencdo da legibilidade e caracterizacdo, o logotipo
deve apresentar comprimento minimo de 1 cm para a versdo sem assinatura e para a aplicagdo
vertical e horizontal 1,5 cm e 3 cm, respectivamente.

Art. 15. E obrigatdria a aplicacdo do logotipo institucional em todos os documentos
e materiais de divulgacdo, sejam de circulagéo interna ou externa, podendo associar-se a logotipos
secundarios internos.

Paragrafo Unico. O logotipo institucional ndo podera ser utilizado quando for
obrigatério o uso do simbolo das Armas Nacionais (Brasdo da Republica), em papéis de
expediente, convites e publica¢Ges oficiais de circulacdo externa, de que trata o art. 26 da Lei n°
5.700, de 1° de setembro de 1971.

Art. 16. Poder-se-a construir e aplicar logotipos secundarios internos, de forma
restrita, unicamente a linhas de servi¢os ou de produtos da UFTM ofertados a comunidade, em
ambito académico, sendo, porém, vedadas as unidades organizacionais internas, a excecdo dos
Institutos Académicos, Areas Suplementares e Cefores.

Paragrafo Unico. As unidades académicas, passiveis de caracterizacdo por meio de
logotipo secundario, deverdo, obrigatoriamente, possuir orientagdo externa conforme caput do
artigo.

Art. 17. Em materiais destinados a comunidade universitaria, € permitida as
unidades administrativas a utilizacdo da identificacdo da Pro-Reitoria, por meio de assinatura,
associada a marca da Instituicao.

8§ 1° Quaisquer publicacbes destinadas ao publico externo devem utilizar somente o
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logotipo da Universidade, sendo vetado o uso da assinatura de unidades administrativas.

§ 2° Unidades que desempenham atividades autbnomas e especificas, de natureza
externa, poderdo associar seu logotipo secundario ou assinatura ao logotipo da universidade,
exclusivamente, em eventos nos quais sua participacdo, direta ou indiretamente, implicar na
divulgacéo de seus servigos ou produtos ou sua integracdo com a comunidade.

Art. 18. Os produtos e servicos das unidades formais, na forma de agdes e/ou
projetos voltados para a comunidade universitaria, terdo como representacao apenas um elemento
de identificacdo visual que o distinga e ndo um logotipo.

Art. 19. Os programas de ensino, de qualquer instancia, programas/projetos de
extensdo e grupos de pesquisa, deverdo ter a respectiva identificacdo associada ao logotipo
especifico do Instituto, Area Suplementar ou Cefores, de acordo com a origem.

8 1° Os cursos de graduagdo e os programas de pos-graduagdo terdo suas
assinaturas atreladas ao logotipo secundario dos Institutos, aos quais se vinculam, conforme
padréo definido no Manual de Identidade Visual.

8 2° Os projetos e/ou programas de extensdo, grupos de pesquisa e ligas académicas
poderdo possuir identificagdo logotipica, desde que possuam caracteristica permanente ou de
longa duracéo, devendo obedecer, ainda, ao disposto no caput do artigo.

Art. 20. Compete a Comunicacdo Social construir e formular o projeto de
identidade visual referente aos logotipos secundarios internos, podendo delegar competéncia
técnica a outras unidades/profissionais, quando conveniente, mediante a aprovacdo final pela
mesma.

Art. 21. Os logotipos secundarios internos devem ter a devida aplica¢do associada
ao logotipo institucional da UFTM, obedecendo-se aos critérios e padrdes definidos no Manual
de Identidade Visual da UFTM, além desta Resolucao.

Art. 22. Cabe ao Nucleo de Inovacdo Tecnologica - NIT decidir quanto a validade
de registro de marcas e patentes na UFTM, sob critérios técnicos, assim como, empreender 0
competente processo junto ao INPI.

Art. 23. O ndo atendimento ao determinado na presente Resolucdo, no Manual de
Identidade Visual e na legislagéo pertinente, caracteriza o uso indevido do logotipo da UFTM.

Paragrafo Unico. Os responsaveis pelo uso indevido do logotipo institucional

estardo sujeitos a acdes administrativas e penais, conforme legislacdo correlata, bem como,
quando for o caso, acdo de responsabilidade civil.

Art. 24. O uso e a disposicdo de marcas de outras instituicbes devem respeitar as
respectivas normatizacgoes.
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Art. 25. Os casos omissos a esta Resolucdo e ndo descritos no Manual serdo
resolvidos pela Comunicagédo Social.

Art. 26. A presente Resolucdo revoga a Resolugdo N° 006, de dezembro de
2005, passando a vigorar a partir de sua assinatura.

r Y

e

Prof.2 Dr.2 Ana LUcia de Assis Simdes
Reitora da UFTM
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