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Apresentacao

A marca da Universidade Federal do Triangulo Mineiro -
UFTM é sua forma grafica Unica, exclusiva e padronizada.

Seu uso deverad obedecer as instrucdes contidas neste
manual, desenvolvido para apresentar as propriedades
visuais da marca, facilitando sua identificacdo e
memorizacao.

O manual apresenta formas claras e simplificadas de
utilizacdo com os elementos que compdem o simbolo
grafico e suas variacdes de formas e cores; o padrao de
utilizacdo da marca em todas as formas de comunicacao,
seja institucional ou quaisquer outros meios de divulgacao
de eventosrealizados ou apoiados pela UFTM.

E importante seguir as informacdes contidas neste manual,
visto que foi desenvolvido com especificacdes técnicas que
permitem a compreensao de seu significado.

Para os casos omissos, ou para solicitar a normatizacao de
novas midias consulte a Comunicacao Social da UFTM pelo
e-mail:

publicidade@uftm.edu.br
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Desenvolvimento

A marca que identifica a UFTM foi criada em 2005, apods a
transformacao da Faculdade de Medicina em Universidade
Federal do Triangulo Mineiro.

Sua concepcao foi baseada na modernidade e no avanco
tecnologico decretado pelo século XXI, na solidez, na
regionalizacdo, no reconhecimento e qualidade dos cursos
preexistentes. Em sua concepc¢do, buscou-se mostrar que
uma universidade representa a luz em varias areas do
conhecimento.

A associacdo e representacdo do Estado se fez pelo
estabelecimento do triangulo, simbolo que representa a
pandeira de Minas Gerais, e, também, o Triangulo Mineiro.

A marca da UFTM nasceu exatamente sob a perspectiva de
unido e estabilidade. O prisma, figura que retrata a luz em
varias cores, remete a multiplicidade de escolhas e a
possibilidade de se alcancar novos horizontes, que
caracterizam a Universidade. As quatro linhas fazem aluséo
ao conhecimento, equilibrio, forca e uniao.

10X
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Elementos do design e tipologia

A estrutura grafica da marca da UFTM é constituida pela
combinacao de dois elementos, a Marca Figurativa e a
Marca Nominativa: @

@ .AMARCAFIGURATIVA

E um desenho esquematico da planta baixa, basica, da UFTM.
A Marca Figurativa nao deve ser estilizada e nao devera ser utilizada
sem acomplementacao da marcanominativa;

[
@ .AMARCA NOMINATIVA
Segue um desenho proprio e especial, criado a partir das letras do - -
alfabeto Humanist 521 BT. PR Universidade Federal
Nao deve jamais ser reproduzida por meio de composicao grafica e dO TfiéthlO Mineiro

nem a partir de desenhos e sem a complementacdo da marca
figurativa;

Humanist 521 BT

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

@ ASSINATURA DA MARCA

Nome da instituicdo na fonte Zurich Bd EX BT com tamanho
equivalente a11% da altura da marca, na cor preta.
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abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
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Uso da assinatura na marca

A marca da UFTM foi desenvolvida em duas versdes. Uma
contendo a marca figurativa e a marca nominativa. Esta
versao simplificada serve para uso interno. A outra versao,
contém a marca figurativa, a marca nominativa e a
assinatura. A versdo completa devera ser utilizada para uso
externo:

USO INTERNO

A marca sem assinatura devera ser aplicada em materiais
internos, veiculados na regidao de abrangéncia da
Universidade ou nagueles que constem o nome, na integra,
daUFTM.

USO EXTERNO

Para os demais casos e usos externos, devera ser utilizada a
marca com assinatura, em uma das versdes e variacdes
previstas neste manual.

Manual de Identidade Visual da UFTM

O uso dalogomarca da UFTM é passivel de autorizacao pela
Administracdo para acdes de divulgacao (sites, publicacdes,
pecas graficas, videos, et cetera) sem fins lucrativos, nos
casos em que hajam parcerias firmadas previamente e que
estejam diretamente ligadas as acdes de ensino, pesquisa e
extensdo. Reforcamos que as autorizacdes para uso do
nome ou da imagem da IFES, em qualquer caso, € indevida a
utilizacdo para exploracdo econdmica.

A vedacao do uso das siglas das entidades publicas e
exploracao por particulares esta prevista nos artigos 12 e 18
do Cddigo Civil, além dos artigos 191 e 124 da Lei de
Propriedade Industrial.

Diante do exposto, fica claro que a logomarca da UFTM
pertence a Universidade e, por esta razdo, tem a utilizacdo
restrita para a divulgacao das atividades de ensino,
pesquisa e extensao, e dos atos administrativos
relacionados a Autarquia. Aos que infringirem essa
normativa, caberao as sancdes previstas no ordenamento

;

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versao uso externo

Versao uso interno

juridico brasileiro.

ENSINO EXTENSAO

PESQUISA
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Versoes da marca com assinatura

A assinatura da marca é grafada utilizando a fonte Zurich BD
EXT BT. O uso da marca em suas versdes sera determinado
pelo espaco de midiano qual sera veiculado.

aaaaa

Para garantir as proporcdes adequadas aos diversos fins, a

marca possui diferentes propocdes de uso com a assinatura: x <@
Altura da fonte = 9% da altura da marca [ Universidade Federal

- do Triangulo Mineiro <—
versdo1-tamanho de fonte com 9% da altura da marca;

versdo 2 - tamanho de fonte com 20% da altura da marca;

versao 1
versdo 3 -tamanho de fonte com 20% da altura da marca.

. Distancia referéncia utilizando a largura
da perna da letra «U» da sigla UFTM da marca &.
_ o ) ‘LUniversidade Federal i
@ ronte: Zurich BD EXT BT o Tridngulo Mineiro< @
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

ABCDFEGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 vVersio 2
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aaaaa

S Dowload Zurich EX BT o

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_8.zip [[U n iverSidade Federal do I’Xiéng u IO M inei rOG.

Altura da fonte = 20%
da altura da marca

& Dowload Marca UFTM ...

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/Logotipo-UFTM.pdf

versao 3




L] ~ » ]
Descricao geometrica
A malha construtiva visa garantir gue a marca seja aplicada
sempre na proporcao correta e, portanto, ndo sofra
deformidades. A medida ‘X’ equivale a largura da perna da
letra ‘U’ da sigla da marca.
A versao1damarca possuia proporcao 15x13.
A versao 2 damarca possuia proporcao 38x10.

A versao 3 damarca possuia proporcao 52x13.
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Area de reserva

A drea de reserva € parte integrante da marca, que permite
sua valorizacdo visual perante os demais elementos,
assegurando sua legibilidade e integridade visual.

Em todas as versbdes, para sede e campi, a medida X
equivale a largura da perna da letra ‘U’ da sigla da marca e o
dobro dela serve de medida para a area dereserva.

Manual de Identidade Visual da UFTM
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Versoes da marca com os campi

Versao utilizada em materiais veiculados na regido de
abrangéncia do campus da Universidade, ou nagueles que
constem o nome, na integra, da UFTM, grafada a partir da
fonte Zurich Ex BT.

O texto é composto pelas palavras «Campus Universitario»,
seguido do nome da cidade onde este se encontra, alinhado
em relacdo a marca da UFTM, e dele separado por um traco,
na tonalidade e espessura do traco da Marca Nominativa.

Aplicam-se a versao sem assinatura, para uso interno e as 3
versdes com assinatura, para uso externo.

. Distancia referéncia utilizando a largura
da perna da letra «U» da sigla UFTM da marca

@ ronte: Zurich BD EXT BT
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
0123456789

@ ronte: Zurich EXT BT
abcdefghijklmnopqgrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
0123456789

& Dowload Zurich EX BT

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_8.zip

<& Dowload Zurich BD EX BT

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_49.zip

@DOW|oad Marca UFTM campus lturama

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/logotipo-iturama.pdf

<@
B I
Aligre e fonte~ 2% Campus Universitario e.
de lturama

e
Al datonie ~ 2% [ Universidade Federa .
do Triangulo Mlnelro] é.

R X
Aligre e fonte~ 2 Campus Universitario <—.
de lturama

uso interno uso externo

versao |
e &\Lumvemldade Federallis o
o “do Triangulo Mineiro - @
m Campus Universitario de Ituramaﬂmt ura da fonte = 12%

uso externo - versao 2

Altura da
marca

Altura da fonte = 20%

Universidade Federal do nanguyo Mineiro<@

@ > Campus Universitario de lturama | e o

uso externo - versao 3

edJew ep os




Reducao

Para a manutencdo da legibilidade e caracterizacdo da
marca, deve ser respeitado seu comprimento minimo,
conforme apresentado ao lado para as versdes de uso
interno e externo, para a sede e campi.

Para aplicacbes em areas reduzidas, que necessitem de
tamanhos menores que o previsto consulte a Comunicacao
Socialda UFTM pelo e-mail:

publicidade@uftm.edu.br

<& Dowload Marca UFTM 8.

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/Logotipo-UFTM.pdf

& Dowload Marca UFTM ks~

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/logotipo-iturama.pdf
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uso interno
versdo sede

Universidade Federal
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[ —

2cm

uso externo
versao 1 sede

% Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

3cm

uso externo
versao 2 sede

Universidade Federal do Triangulo Mineiro

FN\

ORIV

Campus Universitario
de Iturama

2cm

uso interno
versao campi

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

Campus Universitario

de Iturama
[ —

2cm

uso externo
versao 1 campi

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro
Campus Universitario de Iturama

45cm

uso externo
Versao 2 campi

Universidade Federal do Triangulo Mineiro

Campus Universitario de Iturama

4,2 cm

uso externo
versdo 3 sede

5cm

uso externo
versao 3 campi
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Descricao de cores - policromia

O uso correto das cores é fundamental para a preservacao
da integridade da marca. Deve-se respeitar a distribuicao
das cores exatamente como determinado neste Manual.

Nas aplicacdes graficas com cor especial, use a escala
Pantone®. No caso de impressdes em escala, use a escala
CMYK. Para aplicacdes digitais, use o padrao RGB e para uso
na web, o padrao HEX.

Pantone®: Sistema de cores prontas que correspondem

exatamente ao padrdo utilizado na marca. Utilizado em Unlve.|;S|dade Fe_de_ral
placas de sinalizacdo, adesivos vinis e outras aplicacées que do Triangulo Mineiro

exijam precisao de cores.

CMYK: Combinacdo de 4 cores - ciano (Cyan), magenta Pantone CMYK RGB HEX
(Magent), amarelo (Yellow) e preto (blacK). Utilizado em
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impressdes off-set (grafica) e digitais (graficarapida). Pantone C: 100 RO #007744
356 C M: O G 97
. _ Y: 100 B: 47
RGB: Combinacdo de 3 cores red(R), green(G) e blue(B) e K. 40
fqrmada por fontes de luz direta. E o padrao no ambiente Pantone c 40 R 161 H#AIC537
digital (tvs, monitores e celulares). 375C M. 0 G: 197
Y: 100 B: 55
- - T . K: 0
HEX: Formacédo de cores utilizando o codigo hexadecimal.
Utilizado em aplicacdes web entone oo o2 HEERERE
I plicac : Process M: O G: 255
White Y: ¢) B: 255
K: 0
Pantone C: 0] R: 0 #373435
Process M: @) G- 0
Black C Y 0 B: 0
K: 100




Descricao de cores - monocromia

Para uso da marca em monocromia, sao disponibilizadas
versdes de acordo com as escalas, Pantone, CMYK, RGB e
HEX.

Nas aplicacdes graficas com cor especial, use a escala
Pantone®. No caso de impressdes de escala, use a escala
CMYK. Para aplicacdes digitais, use o padrao RGB e para uso
na web, o padrao HEX.

Pantone®: Sistema de cores prontas que correspondem
exatamente ao padrao utilizado namarca.

CMYK: Combinacdo das cores ciano (Cyan), magenta
(Magent), amarelo (Yellow) e preto (blacK) utilizadas em
graficas.

RGB: Combinacao de cores formada por fontes de luz direta.
Utilizado somente para projecdes de luz.

HEX: Formacao de cores utilizando o codigo de cores.
Utilizadoem aplicacdes web.

Manual de Identidade Visual da UFTM
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Pantone C: 0 R: 194 #D2D3D5
Cool M: O G 193
Gray 2 C Y 0] B: 193

K: 20
Pantone c 0 R 254 H#FEFEFE
Process M: 0 G 254
White Y: 0 B: 254

K: 0
Pantone c. 0 R 3 #373435
Process M: 0 G 26
Black C \& 0 B 23

K: 100
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Versao positiva em policromia e em uma cor
indos cbros tae. pormitam 8 barfaits visualizacas dme ;& A
Ui UFTM

informacoes. o <@
A versdo positiva da marca em uma cor é utilizada quando e Moot do Trianguto Minairo
inexiste a possibilidade de producdo em mais de uma
tonalidade de cor, para aplicacdo em fundos com tonalidade versdo 1
de até 50%, ou em campanhas especificas e sazonais, como
novembro azul.
NOS casos excepcionais em gque inexista a possibilidade de i
producédo em mais de uma tonalidade de cor, e ndo esteja @ . ] C
especificado neste manual, consulte a Comunicacéo Social @m Universidade Federal n
da UFTM pelo e-mail: L do Triangulo Mineiro o
pUb”Cidade@Uftm.edU.br o> & Universidade Federal Q
N m do Triangulo Mineiro
. Versao negativa em policromia versio 2 3
@ Versdo negativa em uma cor 2
. 0
A .
T e .
9 \
Unive_rsidade Ft?de_ral uml
do Triangulo Mineiro - Universidade Federal do Triangulo Mineiro
versao especial A
2 UFM
@Dowload Marca UFTM e - Universidade Federal do Triangulo Mineiro

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/Logotipo-UFTM.pdf

versao 3




A versdo negativa da marca em policromia € utilizada em
fundos escuros para permitir a perfeita visualizacao das
informacodes.

A versao negativa da marca em uma cor é utilizada quando
inexiste a possibilidade de producdao em mais de uma
tonalidade de cor, para aplicacao em fundos com tonalidade
acima de 50%, ou em campanhas especificas e sazonais,
como outubro rosa.

Nos casos excepcionais em que inexista a possibilidade de
producao em mais de uma tonalidade de cor, e ndao esteja
especificado neste manual, consulte a Comunicacao Social
daUFTM pelo e-mail:

publicidade@uftm.edu.br

D Versdo negativa em policromia
2) \/ersao negativa em uma cor

& Dowload Marca UFTM ...

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/Logotipo-UF TM.pdf

.DOWI°ad Marca UFTM campus Iturama

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/logotipo-iturama.pdf
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Utilize fundos lisos em tons gue harmonizem com as cores
da marca e nao prejudiguem a sua legibilidade e permitam o
contraste entre as cores da marca.

Em fundos escuros ou que possuam as cores proximas ou
iguais a da marca, utilize uma area de reserva branca ou as
versdes positiva/negativa conforme a tonalidade do fundo.

Manual de |dentidade Visual da UFTM
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Universidade Federal
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versao negativa em uma cor
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E vetada a utilizacdo da marca em fundos que prejudiquem a
legibilidade e dificultem a identificacdo do contraste de suas
cores, assim com, em fundos compostos exclusivamente por
uma de suas cores (exceto o branco), bem como variacdes
em até 20% para mais ou para menos de suas respectivas
tonalidades.

Também é vetado o uso em efeitos, texturas e padrdébes como
fundo do logotipo.

Caso seja imprescindivel a aplicacao nos mesmos, utilize um
fundo branco, as versdes positiva/negativa, ou consulte a
Comunicacao Socialda UFTM pelo e-mail:

publicidade@uftm.edu.br

~
-~
-~

p 4

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro
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Universidade Federal
do Triangulo Mineiro
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O uso da marca sobre imagens (tais como ilustracdes ou
fotografias) € vetado nos casos em que impossibilitem o
contraste das cores e a leitura da parte textual do logotipo.

O sombreamento da marca também nao é permitido, pois
nao garante a identificacao dos seus elementos
componentes.

Nesses casos, devem ser utilizados os recursos de area de
reserva, versao positiva em policromia, versao positiva em
uma cor, versao negativa em policromia ou versao negativa
em uma cor.

ERRADO

Manual de |dentidade Visual da UFTM
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Uso incorreto da marca

A marca deve sempre ser utilizada em suas proporcodes X x
originais descritas na paginal10.

E vetada qualquer estilizacdo ou distorcdo das formas e
texto. Ao lado, sdo apresentados exemplos de aplicacdes
indevidas.

. . Universidade Federal
Universidade Federal do Triangulo Mineiro

do Triangulo Mineiro
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Assinaturas das Pro-Reitorias

Em materiais destinados a comunidade universitaria, é

obrigatdria as unidades administrativas a utilizacdo da Pro-Reitoria de

identificacdo da Pro-reitoria, associada a marca da UFTM Administracao

sem assinatura. PROAD «~
As publicacdes destinadas ao publico externo deverao H
utilizar a marcada UFTM com assinatura. Vers&o assinatura na horizontal - uso interno

A ordem das assinaturas em quaisquer publicacdes devera

obedecer a subordinacdo das unidades e/ou instituicdes, no
sentido esquerda-direita, de cima para baixo.
Pré-Reitoria de

A assinatura da unidade é grafada com a fonte Zurich Ex BT, Administracao

tamanho 12% da altura da marca da UFTM, na cor preta para PROAD

fundos claros e branca para fundos escuros, com Universidade Federal
. R . . . do Triangulo Mineiro

alinhamento a direita, separada por traco centralizado no %%

espac¢o entre ela e a marca da Universidade, na tonalidade e Versao assinatura na horizontal - uso externo

espessura do traco da Marca Nominativa. Na impossibilidade
do uso da versao horizontal, utiliza-se a versao vertical, na
gual o nome da unidade é grafado com a fonte Zurich Ex BT,
com alinhamento centralizado, acima da marca da
Universidade, separada por traco centralizado no espaco

C
n
o
Q.
o
3
o
*
o
Y

entre ela e a marca da Universidade, na tonalidade e Pro-Reitoria de Pro-Reitoria de
espessura do traco da Marca Nominativa. Administragao Administracao
. PROAD . PROAD
X[ XL

3,

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

@ DOWIOad ASSinaturaS Pré-ReitoriaS Vers&o assinatura na Vers&o assinatura na

vertical - uso vertical - uso
interno externo

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/Logotipo-UFTM-PRO-REITORIAS. pdf




Assinaturas das Pro-Reitorias

Pro-Reitoria
de Assuntos
Comunitérios
e Estudantis
PROACE

versao horizontal

uso interno

Pré-Reitoria
de Assuntos
Comunitarios
e Estudantis mﬂ
PROACE Universidade Federal

do Triangulo Mineiro

versdo horizontal

uso externo

Pro-Reitoria de
Assuntos Comunitarios
e Estudantis
PROACE

versdo vertical
uso interno

Pro6-Reitoria de
Assuntos Comunitarios
e Estudantis
PROACE

FN\

ORIV

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versao vertical
uso externo

Proé-Reitoria
de Ensino
PROENS

versdo horizontal
uso interno

Pro-Reitoria

“proens | AN
PROENS
Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo horizontal
uso externo

Manual de Identidade Visual da UFTM

Pro-Reitoria
de Extenséo,
Cultura e
Esporte
PROEXT

versdo horizontal
uso interno

Proé-Reitoria
de Extenséo,
Cultura e m\\m
Esporte
PROEXT Universidade Federal

do Triangulo Mineiro

versdo horizontal
uso externo

Pré-Reitoria
de Ensino
PROENS

Pré-Reitoria
de Ensino
PROENS

versdo vertical
uso interno

FN\

UV

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical
uso externo

Pré-Reitoria de
Extenséo, Cultura
e Esporte
PROEXT

versdo vertical
uso interno

Pro-Reitoria de
Extensao, Cultura
e Esporte
PROEXT

PN
G

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical
uso externo
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Assinaturas das Pro-Reitorias

Pré-Reitoria de
Planejamento
PROPLAN

versdo horizontal
uso interno

Pro-Reitoria de A
Planejamento Um
PROPLAN
Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo horizontal
uso externo

Pro-Reitoria

de Pesquisa e
Pés-Graduacéo
PROPPG

versdo horizontal
uso interno

Pré-Reitoria &
de Pesquisa e X
Pés-Graduacéao QJJE—_M\\_/B

PROPPG

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo horizontal
uso externo

Pré-Reitoria de
Planejamento
PROPLAN

Pro-Reitoria de
Planejamento
PROPLAN

versdo vertical
uso interno

FN

UV

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical
uso externo

Pré-Reitoria
de Pesquisa e
Pés-Graduacéao
PROPPG

versdo vertical
uso interno

Pro-Reitoria
de Pesquisa e
Pés-Graduacéao
PROPPG

FN\

UV

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical
uso externo

Manual de Identidade Visual da UFTM

Pré-Reitoria
de Gestéo
de Pessoas
PROGEPE

Pro-Reitoria A
de Gestéao

de Pessoas m

Pré-Reitoria de
Gestao de Pessoas
PROGEPE

versdo vertical
uso interno

versdo horizontal
uso interno

PROGEPE

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo horizontal
uso externo
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Pro-Reitoria de
Gestao de Pessoas
PROGEPE

FN\

UV

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical
uso externo
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Marcas de unidades academicas

Aos Institutos Académicos, CEFORES e Areas
Suplementares é permitida a criacao de identidade visual
propria, através de marcas secundarias. Sua utilizacao se
dara sempre associada a marca da UFTM, conforme
exemplos desta pagina.

A ordem das assinaturas em quaisquer publicacdes devera
obedecer a subordinacdo das unidades e/ou instituicdes, no
sentido esquerda-direita, de cima para baixo, conforme
exemplo do capitulo "Precedéncia em Assinaturas’ (pag.30).

As publicacdes destinadas ao publico interno deverdo
utilizar a versao da marca da UFTM sem assinatura.
As publicacdes destinadas ao publico externo deverdo
utilizar a versdo da marcada UFTM com assinatura.

A marca secundaria devera ser associada a marca da UFTM
em sua versao horizontal (eventos internos ou eventos
externos). Na impossibilidade do uso da versao horizontal,
utiliza-se a versao vertical (eventos internos ou eventos
externos), conforme exemplos ao lado.

Os Institutos Académicos, CEFORES e Areas Suplementares
que possuem perfis proprios em midias sociais, podem
utilizar apenas a marca secundaria como imagem de perfil,
sem a utilizacdo da marca da UFTM, para garantir a
legibilidade dainformacao.

Exemplo 1: Instituto Académico

ICBNICeN

¥

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

14

versdo vertical
uso externo

versdo vertical
uso interno

Exemplo 2: Escola Técnica

A
. c:zvoEmEucAFqi\gRBsgrﬁ é( c E Fn R Es
£ —

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

U
versao vertical
uso interno

versdo vertical
uso externo

Exemplo 3: Area Suplementar

~CCP .CCP

Complexa Cultural e Complexa Cultural e
F Cientifico de Peirdpolis r[:iantifil:u de Peirdpolis
o <

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical
uso externo

YRV
versdo vertical
uso interno

-~
ICBN]

versdo horizontal

A’*
ICBNI

versdo horizontal -

CENTRO DE EDUCAGAO PROFISSIONAL

WCEFUREﬁl

versdo horizontal -

CENTRO DE EDUCACAO PROFISSIONAL

nBEFURESJ4ﬁ§%n

versdo horizontal -

~CCP

Complexo Cultural e
Cientifico de Peirdpolis | |

XX

versdo horizontal -

Universidade Federal

~CCP

Complexo Cultural e

s

- uso interno

)

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

uso externo

C

(7]
A\ 2
UETIE
3
Q
-
0
o)

uso interno

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

uso externo

B

uso interno

Cientffico de Peirdpolis | do Triangule Mineiro

. XX
versdo horizontal

- Uso externo




Marcas de programas e projetos

A Programas e projetos de longa duracao (acimadel ano) é
permitida a criacdo identidade visual através de marcas
secundarias. Sua utilizacdo se dara sempre associada a
marca da UFTM, conforme exemplos desta pagina.

As publicacbes destinadas ao publico interno deverdo
utilizar a versao da marca da UFTM sem assinatura.
As publicacdes destinadas ao publico externo deverdo
utilizar a versdo da marcada UFTM com assinatura.

A ordem das assinaturas em quaisquer publicacdes devera
obedecer a subordinacdo das unidades e/ou instituicdes, no
sentido da esquerda para direita, ou, de cima para baixo.

A marca secundaria devera ser associada a marca da UFTM
em sua versao horizontal (eventos internos ou eventos
externos). Na impossibilidade do uso da versao horizontal,
utiliza-se a versao vertical (eventos internos ou eventos
externos), conforme exemplos ao lado.

Os programas e projetos de longa duracdo que possuem
perfis proprios em midias sociais, podem utilizar apenas a
Marca secundaria como imagem de perfil, sem a utilizacao
da marca da UFTM, para garantir a legibilidade da
informacao.

Manual de Identidade Visual da UFTM

Exemplo 1: Marca de programa para o publico interno

o
OGera Vida
H

versdo vertical
uso interno

Qoarven )
GeraVida

versdo horizontal - uso interno

Exemplo 2: Marca de projeto para o publico externo

CUIDANDO
D0 CoT0,

T

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical
uso interno

CUIDANDO
D0 COTQ

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro
X X

versdo horizontal - uso interno
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Marcas de produtos e servi¢cos

Produtos e servicos desenvolvidos em atividades ligadas as Exemplo 1: Produto - uso externo
unidades da UFTM, que tenham como foco o atendimento ao

publico externo e desenvolvam atividades culturais,

socioambientais ou empreendedorismo,  podem criar ANUEMD

identificacao visual através de marcas secundarias. Sua s

utilizacdo se dara sempre associada a marca da UFTM,
conforme exemplos desta pagina. \ £ 4 ,
ANUEMP

As publicacdes destinadas ao publico externo deverao utilizar Universidads Federa Universidads Federl
~ . o Iriangulo ineiro lo ITriangulo ineiro
aversao da marca da UFTM com assinatura. o
versdo vertical
. . . ~ , uso externo versao horizontal - uso externo
A ordem das assinaturas em quaisquer publicacdes deverad C
obedecer a subordinacdo das unidades e/ou instituicoes, no Exemplo 2: Servico - uso interno e externo n
sentido da esquerda para direita, ou, de cima para baixo. . o
D
A marca secundaria devera ser associada a marca da UFTM C(;) CQ CENTRG CULTURAL Q-
em sua versdo horizontal (eventos internos ou eventos Conme Cuturar < SENTRO CULTURAL i Q
externos). Na impossibilidade do uso da versao horizontal, . ) versdo horizontal - uso interno
utiliza-se a versao vertical (eventos internos ou eventos 3
" L X o
externos), conforme exemplos ao lado. (’)
Os produtos e servicos cooperados e associados que possuem Universidads Fodoral k] )
; . L O o do Triangulo Mineiro CENTRO CULTURAL — -
perfis proprios em midias sociais, podem utilizar apenas a versao vertical  versao vertical | et rimauia nava 0
marca secundaria como imagem de perfil, sem a utilizacao da uso interno uso externo versado horizontal - uso externo m

marca da UFTM, para garantir a legibilidade da informacao.

Obs:

A instituicdo nao cria identidade visual para unidades com as
quais nao possui vinculo formal como ligas académicas e
entidades externas, mas nao impede a sua utilizacdo em
materiais de divulgacao institucional, desde que associada a
marca da UFTM.




Assinatura de unidades academicas e administrativas

Exemplo 1: Assinatura de Unidades Administrativas

Os programas e projetos institucionais, produtos ou servicos
cooperados, grupos de estudos ou afins que nao possuem
marca secundaria, assim como, as unidades académicas e
administrativas cuja a identificacéo se da através de
assinatura, devem utilizar o nome por extenso e a sigla,
gquando possuir, associada a marca da UFTM, conforme
exemplos desta pagina.

A ordem das assinaturas em quaisquer publicacdes devera
obedecer a subordinacdo das unidades e/ou instituicdes, no
sentido da esquerda paradireita, ou, de cima para baixo.

As publicacdes destinadas ao publico interno deverdo
utilizar a versao da marca da UFTM sem assinatura.
As publicacdes destinadas ao publico externo deverdo
utilizar a versao da marca da UFTM com assinatura.

A assinatura da unidade é grafada com a fonte Zurich Ex BT,
tamanho 12% da altura da marca da UFTM, na cor preta para
fundos claros e branca para fundos escuros com
alinhamento a direita, sendo separada por traco centralizado
Nno espaco entre ela e a marca da Universidade, na tonalidade
e espessura do traco da Marca Nominativa. Na
impossibilidade do uso da versao horizontal, utiliza-se a
versao vertical, na qual o nome da unidade é grafado com a
fonte Zurich Ex BT, com alinhamento centralizado, acima da
marca da Universidade, no limite de sua area de seguranca.

Departamento de
Registro e Controle

Acg;démico - DRCA

FN\

ORIV

versdo vertical
uso interno

Exemplo 2: Unidades Académicas - Laboratérios

Laboratério de

ImunoFarmacologia

Experimental
LIFE

.

versao vertical
uso interno

Exemplo 3: Unidades Académicas - Cursos

Curso de
Engenharia
§ Civil

]

versdo vertical
uso interno

Departamento de
Registro e Controle

AcX?démico - DRCA

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical

uso externo

Laboratério de

ImunoFarmacologia

Experimental
LIFE
—_—

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical

uso externo

Curso de
Engenharia
y Civil

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

versdo vertical
uso externo

Departamento
de Registro
e Controle
Académico y
orca | (U, 21N

[l
X X

versdo horizontal - uso interno

Departamento
de Registro N\
e Controle A
Académico m

D RCA Universidade Federal
do Triangulo Mineiro
[

X X

versdo horizontal - uso externo

Laboratoério de
ImunoFarmacologia
Experimental

LIFE

L
versdo horizontal - uso interno

)

Laboratério de
ImunoFarmacologia
Experimental

LIFE

¥

Universidade Federal
| do Triangulo Mineiro

_ . X
versdo horizontal - uso externo

Curso de
Engenharia
Civil

1

[
X X

versdo horizontal - uso interno

Curso de
Engenharia
Universidade Federal

Civil
do Triangulo Mineiro

[l
XX

versdo horizontal - uso externo

)
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Precedéncia em assinaturas

Nos materiais destinados a divulgacao institucional é
necessaria a insercao de marcas secundarias e assinatura da
unidade responsavel pela realizacdo conforme normas de
assinaturas das unidades administrativas e académicas das
paginas 23 a28.

E permitida a insercdo de marcas de patrocinadores e
apoiadores, contudo, deve ser observada a ordem da
insercao das mesmas da esquerda para a direita ou de cima
para baixo, sendo:

12.Patrocinio - acdo de contribuir com recursos financeiros
paraarealizacao do evento;

2% Apoio - ndo implica em investimento financeiro. O apoio
pode ser concedido por meio de produtos ou servicos
doados;

32 Realizacao - unidade que assume o controle, os riscos e 0s
beneficios do objeto a ser divulgado, de forma centralizada
ou em parceria. No caso da realizacao ser de 2 ou mais
unidades, utiliza-se a ordem alfabética.

Manual de Identidade Visual da UFTM

Exemplo 1: Ordem de insercdo de patrocinio, apoio e realizacdo
por um setor com marca secundaria
Apoio: Realizac¢ao:

Marca do C(:) &

c ORIV
CENTRO CULTURAL

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

Patrocinio:

Marca do

Patrocinador

Apoiador

Exemplo 2: Ordem de insercao de patrocinio, apoio e realiza¢cdo
por dois setores com marcas secundarias

Patrocinio: Apoio: Realizagdo:

e

Marca do (

[ )
reado a Y- 2\
Apoiad CENTRO CULTURAL ‘CBN

Marca do
Patrocinador

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

Ordem alfabética

Exemplo 3: Ordem de inser¢cdao de patrocinio, apoio e realizacdo
por dois setores com marca secundaria e assinatura
Apoio:

Patrocinio: Realizagdo:

Departamento

[ )
Mar de Registro ,
= C.a do e Cogtrole
Apoiador Académico ‘( BN
DRCA
|

Marca do
Patrocinador

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

Ordem alfabética

Exemplo 4: Ordem de insercdo de patrocinio, apoio e realizacao
por dois setores com assinatura

Patrocinio: Apoio: Realizacao:
Pré-Reitoria &
de Ensino - PROENS
Marca do Marca do Pré-Reitoria de Extenséo,
Patrocinador Apoiador Cultura e Esporte - PROEXT | (] =)V

Pro-Reitoria de Pesquisa e Univeraidade Federal
Pos-Graduagao - PROPPG | a0 Yt viaeia
L |
Ordem alfabética
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Precedéncia em assinaturas

A ordem das assinaturas em materiais de divulgacao
institucional devera obedecer a subordinacao das unidades
e/ou instituicdes, no sentido de hierarquia crescente da
esquerda para a direita, ou, de cima para baixo.

A assinatura de menor grau hierarquico fica a esquerda ou
acima de todas e a de maior grau, a direita ou abaixo de
todas, como descrito nas paginas 23 a 28. A unidade
responsavel pela realizacdo do evento fica no canto inferior
direito da publicacao.

O uso e adisposicao de marcas de outras instituicdes devem
respeitar suas respectivas normatizacdes. Em caso de
conflitos, prevalecera as normas contidas no Manual de
Identidade Visual da UFTM.

As marcas devem vir ordenadas por sua amplitude de
atuacado eimportancia, sendo:

12, Empresas privadas/mistas com atuacdo municipal;

2°. Empresas privadas/mistas com atuacdo estadual;

32 Empresas privadas/mistas com atuacdo nacional;

42, Empresas privadas/mistas com origem de fora do pais;
52 Orgao publicos da esfera municipal;

6°. Orgao publicos da esfera estadual;

72. Orgédo publicos da esfera federal;

82 Marca do Governo Federal.

<& Dowload Marca Governo Federal

www.secom.gov.br/

Manual de Identidade Visual da UFTM

Exemplo 1: Precedéncia de Assinaturas em eventos externos

PATROCINIO OU APOIO REALIZAGAO

{ | \
Universidade Federal

Marca de j Marca de j§ Marca de @ @

Empresa | Empresa § Empresa

Estadual § Nacional § Codau FAPEMIG vecs do Triangulo Mineiro
® ® @ 4 5 6 ®

. Empresa privada c/atuacédo municipal
. Empresa privada c/atuacao estadual
‘ Empresa privada c/atuacdo nacional
. Orgao publico ¢/atuacdo municipal
’ Orgao publico c¢/atuacdo estadual

. Orgao publico c/atuacao federal

. Marca da UFTM com assinatura

U

Exemplo 2: Campanhas do Governo Federal

FN\ o

mﬂ Marca Oficial do

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

Governo Federal

. Marca da UFTM com assinatura
. Marca do Governo Federal
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Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para publicidade da marca

Com o objetivo de estabelecer um padrao visual e dar
destague a marca da UFTM, as normas a seguir orientam a
aplicacédo da marca nas seguintes midias:

. Apresentacdes multimidia (powerpoint);
. Pbsteres (apresentacao cientifica);

. Publicacdes (livros, periodicos, manuais);
. Cartazes:

. Banners;

. Panfletos;

. Posts para midias sociais;

. Sitios eletronicos;

. Assinaturas de e-mail;

. Fundo de tela;

. Videos eanimacodes;

. Sistemas informatizados.

QUOUONOUTDWN

_
N =

Para os casos omissos, consulte a Comunicacao Social da
UFTM pelo e-mail:

publicidade@uftm.edu.br

v
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o
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Q
Q.
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o
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No cabecalho da apresentacdo deve constar a Marca Figurativa
e a Marca Nominativa da UFTM. A hierarquia das unidades deve
ser respeitada no caso de apresentacdes digitais.

Na segunda linha deve vir a pro-reitoria, instituto ou escola
técnica, de acordo com a origem do setor.

Na terceira linha, deve constar a unidade responsavel.

Todas as informacdes devem possuir alinhamento centralizado.

FORMATO: 1920x1080 pixels;

FUNDO:
Padraoliso nas opcdes azul marinho ou cinza claro;

CONTEUDO:

P Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado
da publicacéo;

2) Assinatura da Marca Nominativa - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho
com altura de 20% da altura da marca da UFTM na cor preta - C:0%
M:0% Y:0% K:100% para fundo claro e na cor branca - C:0% M:0%
Y:0% K:100% para fundo escuro;

) .Assinatura da unidade responsavei - Fonte Zurich EX BT - Tamanho de
15% da altura da marca da UFTM, apenas com as iniciais em caixa alta, na
cor preta - C:0% M:0% Y:0% K:100% para fundo claro e na cor branca -
C:0% M:0% Y:0% K:100% para fundo escuro.

Obs: Verificar as capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a pag.30.

< Dowload Modelos Apresentacao

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/MODELO-APRESENTACAO-MULTIMIDIA-
UFTM-FUNDO-CLARO zip

Manual de |dentidade Visual da UFTM

Exemplo 1: Modelo de apresentacao fundo claro

> T

2 Universidade Federal d
Pré-Reitoria ou Instituto Académico
ordinado (apenas

ulo Mineiro
s em caixa alta)

Setor sul

xa alta)

Exemplo 2: Modelo de apresenta¢cao fundo escuro

1080 px

1080 px

edJew ep apepidijqnd
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Normas pPara pésteres (apresentacao cientifica)

FORMATO 90x120 cm: Exemplo: Modelo de poster de apresentagdo cientifica

CONTEUDO:

‘ .Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado
da publicacao;

90 cm
Assinatura - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho com altura de 20% N
daalturadamarcadaUFTM nacorpreta-C.:0% M:0% Y:0% K:100%; PN @
. Area de reserva - Fundo branco, com a largura do banner e altura 2> Universidade Federal do Triangulo Minsiro

com 10% do tamanho do maior lado;

. .Conteudo - Fonte, tamanho, cor, fundo e posicdo conforme normas
do evento cientifico.

120 cm
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& Dowload Modelo Poster

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/MODELOS-DIVERSOS.zip
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Normas para publicacées (livros, manuais e periodicos)

FORMATO A4 (21x29,7 cm); Exemplo: Modelo de publicagdo

Obs.: considerar como formato 8 para impressao off-set. Consulte o
fornecedor daimpressao para definicdo de formatos diferentes.

FUNDOS: _ , CONTRA-CAPA CAPA
.Consulte oitem «Fundos Indicados» na pag.17; l <@
CONTEUDO: o> 0

. Margem superior - 3cm;

. Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado
dapublicacéo;

‘ Assinatura - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho com altura de 20% da
alturadamarcadaUFTMnacor preta- C:0% M:0% Y:0% K:100%;

‘.Tftulo, autor, informacdes e local/ano - Fonte, tamanho, cor e
posicao delivre escolha; @ > o

. Margem inferior - 2.cm;

. Assinatura ou marca, sendo: @ > nror
Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM ou;
Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho
12% da altura da marca da UFTM, cor preta com alinhamento a direita, @ == ﬁ S

X R s ——> Uberaba
sendo separada por traco centralizado no espaco entre ela e a marca . vl

da Universidade, na tonalidade e espessura do traco da Marca .9
Nominativa. < ‘ ‘ S
As publicacdes destinadas ao publico externo deverdo utilizar a

marca da Universidade com assinatura

Obs: Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a pag.30;

v
c
o
x)
Q.
Q
Q.
®
Q.
o
3
o
‘
o
o

‘ Alinhamento vertical - Centro.

& Dowload Modelo Publicacdes

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/MODELOS-DIVERSOS.zip




Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para cartazes

OPCOES DE FORMATO: Exemplo: Modelo de cartaz
.Formato A3 (42x29,7 cm) - impressao digital;
.Formato 4 (44x31cm) - impressao off-set;

29,7 cm
CONTEUDO: ‘9|
‘ .Conteudo - Fonte, tamanho, cor, fundo e posicao de livre escolha; ._>
. Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado .9 Universidade Federal do Triangulo Mineiro

da publicacao;

JAssinatura ou marca, sendo:

Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM ou;

Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho
12% da altura da marca da UFTM, cor preta com alinhamento a
direita, sendo separada por traco centralizado no espaco entre ela e
a marca da Universidade, na tonalidade e espessura do traco da
Marca Nominativa.

As publicacdes destinadas ao publico externo deverdo utilizar a
marca da Universidade com assinatura;

Area de reserva, em fundo branco, com a largura total e altura com
10% do tamanho do maior lado;

<@
L]

42 cm

Margens - Minimo de 10 mm;

Assinaturas - Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a
039.30.

OPCIONAL: Ndo é exigida o uso da marca da UFTM no topo da

publicacdo. Sua utilizacdo, no entanto, confere credibilidade.

v
c
o
x)
Q.
Q
Q.
®
Q.
o
3
o
‘
o
o

. Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado da
publicac&o, com alinhamento centralizado;

. Assinatura - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho com altura de 20% 6
daalturadamarcada UFTMna cor preta-C:0% M:0% Y:0% K:100%; \1,

PATROCINIO APOIO REALIZACAO

@ D ow I oa d M Od e I o Ca rta z .9 Marca do Marca do Marca do Marca do Responciuel %

Patrocinador Patrocinador Apoiador Apoiador Universidade Federal

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/MODELOS-DIVERSOS.zip b .9 ============




Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para banners

.Formato: 90x120 cm; Exemplo: Modelo de banner

CONTEUDO:
‘ .Conteldo - Fonte, tamanho, cor, fundo e posicao de livre escolha;

90 cm

. Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado
da publicacao; ._’ ‘

. Assinatura ou marca, sendo: -U
Unidades que possuem Marca - Acompanha a altura da marca da :
UFTM ou; D‘
Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho —
12% da altura da marca da UFTM, cor preta com alinhamento a —
direita, sendo separada por traco centralizado no espaco entre ela e ﬂ
a marca da Universidade, na tonalidade e espessura do traco da —
Marca Nominativa. Q_
As publicacdes destinadas ao publico externo deverdo utilizar a m
marca da Universidade com assinatura; Q_

. Area de reserva, em fundo branco, com a largura total e altura com ‘D
10% do tamanho do maior lado;

-
. Margens-10mm,; 1 o Q-
O Q
. Assinaturas - Verificar as capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a (‘E
p&g.30. 3
Q
A
Q

<& Dowload Modelo Banner e 1 1o

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/MODELOS-DIVERSOS.zip

Marca do Marca do Marca do Marca do
Patrocinador [| Patrocinador Apoiador Apoiador




Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para panfletos cfiyers)

FORMATO 16 (1Tex21cm); Exemplo: Modelo 1 de panfleto
(ndo possuidobra); 16‘

FUNDOS .9 U"'diad I do Triangulo Mineil
.Consulte o item «Fundos Indicados» na pag.17; T

CONTEUDO:
. Margens-5mm;

. Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado
dapublicacéo;

‘ Assinatura - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho com altura de 20% da
alturadamarcadaUFTMna cor preta-C:0% M:0% Y:0% K:100%;

..Tftulo, autor, informacdes e local/ano - Fonte, tamanho, cor e
posicao delivre escolha;

. Margem inferior-2.cm;

‘ Assinatura ou marca, sendo: frente
Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM ou;

Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho
12% da altura da marca da UFTM, cor preta com alinhamento a direita,
sendo separada por traco centralizado no espaco entre ela e amarca
da Universidade, na tonalidade e espessura do traco da Marca
Nominativa.

As publicacdes destinadas ao publico externo deverdo utilizar a
marca da Universidade com assinatura

Obs: Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a pag.30;

v
c
o
x)
Q.
Q
Q.
®
Q.
o
3
o
‘
o
o

. Alinhamento vertical - Centro.

& Dowload Modelo Panfleto

Rosponsavl

% uuuuuu
www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/MODELOS-DIVERSOS.zip .

verso




Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para panfletos (formato A4)

FORMATO A4 -21x29,7cm:; Exemplo: Modelo 2 de panfleto

(tamanho finalcom dobra -16x21cm);
Obs: considerar como formato 8 para impressao off-set.

dobra

contra-capa capa

<@
FUN DOS .9 UngtjﬁadamldoTriinguloMinairo
.Consulte o item «Fundos Indicados» na pag.17;

CONTEUDO:
. Margens - 6 mm;

‘ Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado
da publicacéao;

Assinatura - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho com altura de 20% da a4
alturadamarcada UFTMna cor preta-C:0% M:0% Y:0% K:100%;

. .Conteudo - Fonte, tamanho, cor, fundo e posicdo de livre escolha;

. JAssinatura ou marca, sendo:
Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM com versao positiva para fundos claros e negativa para fundos
escuro ou;

Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho

12% da altura da marca da UFTM, cor preta para fundos claros e branca ._>W| 2\ e.

para fundos escuros com alinhamento a direita, sendo separada por ~a

trago centralizado no espacgo entre ela e a marca da Universidade, na ® N ®
tonalidade e espessura do traco da Marca Nominativa;

Obs: Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a pag.30; miolo

. Alinhamento vertical - Centro;

v
c
o
x)
Q.
Q
Q.
®
Q.
o
3
o
‘
o
o

‘ .Conteudo - Fonte, tamanho, cor e posicao de livre escolha;

& Dowload Modelo Panfleto A4

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/MODELOS-DIVERSOS.zip




Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para panfletos (formato A3)

FORMATO A3-42x29,7cm Exemplo: Modelo 3 de panfleto
(tamanho finalcom dobra -21x29,7cm);
Obs: considerar como formato 4 para impressao off-set.

dobra

contra-capa capa
<@

FUNDOS: 020

.Consulte oitem «Fundos Indicados» na pag.17;

CONTEUDO:
. Margens-10 mm;

‘ Marca da UFTM - Tamanho com altura minima de 6% do maior lado
da publicacéao;

Assinatura - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho com altura de 20% da a4
alturadamarcadaUFTMna cor preta-C:0% M:0% Y:0% K:100%;

. .Conteudo - Fonte, tamanho, cor, fundo e posicdo de livre escolha;

. Assinatura ou marca, sendo:
Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM com versao positiva para fundos claros e negativa para fundos
escuro ou;

Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho

12% da altura da marca da UFTM, cor preta para fundos claros e branca ._>W| 2\ e.

para fundos escuros com alinhamento a direita, sendo separada por ~a

trago centralizado no espacgo entre ela e a marca da Universidade, na ® N ®
tonalidade e espessura do traco da Marca Nominativa;

Obs: Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a pag.30; miolo

. Alinhamento vertical - Centro;

v
c
o
x)
Q.
Q
Q.
®
Q.
o
3
o
‘
o
o

‘ .Conteudo - Fonte, tamanho, cor e posicao de livre escolha;

& Dowload Modelo Panfleto A3

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/MODELOS-DIVERSOS.zip




Para os setores cuja representacao é feita por assinatura, na
apresentacao do perfil, deve constar apenas a versao interna
da marca da UFTM, sem assinatura. A descricao do setor
vem ao lado, como o nome do perfi. O nome da
Universidade Federal do Triangulo Mineiro - UFTM deve
constar na descricao do perfil.

Para os setores cuja representacao ¢ feita atraves de marca
secundaria, na apresentacao do perfil, deve constar apenas a
marca do setor, sem a marca da UFTM, para garantir
legibilidade. A descricao do setor vem ao lado, como o nome
do perfil. O nome da Universidade Federal do Triangulo
Mineiro - UFTM deve constar na descricao do perfil.

D

ENTRO CULTURAL

Exemplo: Perfis com assinatura

< proplanuftm A

proplan
4796 34,3 mil 556

posts seguidores seguindo

Educacao

Perfil oficial da Pré6-Reitoria de Planejamento da Universidade
Federal do Tridangulo Mineiro - UFTM

Twitter e Facebook @proplan

(f) www.uftm.edu.br/proplan

Exemplo: Perfis com marca secundaria

< ccultuftm A

Centro Cultural UFTM

ENTRO CULTURAL 4.796 34,3 mil 556
posts seguidores seguindo

Educacao

Produzindo arte, fomentando a cultura.
Universidade Federal do Tridngulo Mineiro - UFTM

(22 linktr.ee/ccultuftm

edJew ep apepidijqnd



Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para sitios eletronicos

As unidades académicas ou administrativas que necessitem Exemplo: Modelo de sitios eletrénicos setoriais
de sitios eletréonicos fora do sitio institucional da UFTM,

possuem liberdade de forma e conteudo, devendo exibir a

marca da UFTM de acordo com as seguintes normas:

OPCOESDE FORMATO:
Livre; .
maior lado

CONTEUDO:
‘ .Conteuldo - Fonte, tamanho, cor, fundo e posicao de livre escolha;

. Cabecalho - largura total da tela e altura minima com 10% do maior
lado datela;

. Marcada UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de 6%
do maior lado datela;

. JAssinatura ou marca, sendo:
Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da 1
UFTM com versdo positiva para fundos claros e negativa para
fundosescuro ou;
Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho
12% da altura da marca da UFTM, cor preta para fundos claros e
branca para fundos escuros com alinhamento a direita, sendo
separada por traco centralizado no espaco entre ela e a marca da
Universidade, na tonalidade e espessura do traco da Marca
Nominativa;

Assinaturas - Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a .%{ 7 ‘—>[ e g%
. pag.30; P
.Rodapé - largura total da tela e altura minima com 10% do maior lado 3 3

. datela;

Informacdes de contato.

v
c
o
x)
Q.
Q
Q.
®
Q.
o
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o
‘
o
o




Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para app de dispositivos moveis

Os aplicativos para celulares e tablets possuem liberdade de  Exemplo: Modelo de APPs

forma e conteudo, devendo exibir a marca da UFTM de Tela principal Tela principal
acordocom as Segumtes Nnormas. App’ s Institucionais App’s Setoriais
OPCC)ES DEFORMATO:
Livre;
CONTEUDO: . . U
. Unidade
TELA INICIAL: > @ > e o c
. Fundo detelacor #E6E7ES; S _— © o-
@ @ o) —
‘ .Marca da UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de Onivridade Federal 8 [ 8 —
20% do maior lado da tela e centralizada; UL o e (@)
do Triangulo Mineiro pa
TELAS INTERNAS: Q_
. .Marca da UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de )
10% do maior lado da tela e com alinhamento vertical centralizado; o @
‘ Assinatura ou marca, sendo: m
Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM com versdo positiva para fundos claros e negativa para
fundos escuro ou: Telas internas Telas internas Q
Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho App’s Institucionais App’s Setoriais Q
12% da altura da marca da UFTM, cor preta para fundos claros e .9{ % '9{ s %
branca para fundos escuros com alinhamento a direita, sendo S By 3
separada por traco centralizado no espaco entre ela e a marca da 1‘ 0 A
Universidade, na tonalidade e espessura do traco da Marca ‘ ‘ @ m
Nominativa; —y
Obs: Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a 30; 3 3 n
Q Q
.Cabecalho - Largura total da tela com altura minima de 12% do maior Q Q m
lado da tela e fundo na cor cinza claro (cmyk: C-0% M-0% Y-0% K- 6 & 6 &
10% - hex: #EGE7ES8); 8 8
.Conteuido - Fonte, tamanho, cor, fundo e posicdo de livre escolha.




Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para sistemas informatizados

Os sistemas informatizados, para quaisquer plataformas, Exemplo 1: Sistemas Institucionais
possuem liberdade de forma e conteudo, devendo exibir a
marca da UFTM de acordo com as seguintes normas:

maior lado
OPCC)ES DEFORMATO:
Livre; 2 m%
CONTEUDO: A
. .Conteudo - Fonte, tamanho, cor, fundo e posicdo de livre escolha; ‘
‘ .Cabecalho - largura total da tela e altura minima com 10% do maior ‘
lado datela;

. Marcada UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de 6%
do maior lado da tela;

‘ JAssinatura ou marca, sendo:

Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM com versdo positiva para fundos claros e negativa para
fundos escuro ou;

Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho . o
12% da altura da marca da UFTM, cor preta para fundos claros e Exemplo 2: Sistemas Setoriais
branca para fundos escuros com alinhamento a direita, sendo

separada por traco centralizado no espaco entre ela e a marca da

v
c
o
x)
Q.
Q
Q.
®
Q.
o
3
o
‘
o
o

Universidade, na tonalidade e espessura do traco da Marca < maior lado
‘ Nominativa;
Assinaturas - Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a .9{ s ﬁ_;@i:_ ]<_.
30.
r 1
4 3




Manual de Identidade Visual da UFTM

Normas para assinaturas de e-mails

FORMATO: 900x150 pixels - margens 10 pixels; Exemplo: Modelos de e-mail

FUNDO:
Branco - hex: #FEFEFE;

CONTEUDO .9 Nome do Servidor !
‘ Marcada UFTM com assinatura - Altura de 100 pixels; .ém‘@'m
. JAssinatura ou marca, sendo: :
Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da Norme o Servidior
UFTM com assinatura na verséo positiva ou; pre—
Assinatura da unidade - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho de 12% da B e o

altura da marca da UFTM, na cor preta e alinhamento a direita, sendo
separada por traco centralizado no espaco entre ela e a marca da
Universidade, na tonalidade e espessura do traco da Marca prirp—
Nominativa. g rpmoge
Obs: Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pdg.23 a 30;

Nome do Servidor
Cargo

Nome do Servidor
.Canais de comunicac¢ao - tamanho com altura de 2% do maior lado D @)
do e-mail (900 pixels);

www.uftm.edubr [AEER /uftmsoci

.Nome do servidor - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho 4 pt cor cinza
escuro (cmyk: C-0% M-0% Y-0% K-70% - hex: #727376);

.Dados de contato - Fonte Zurich Ex Bt - tamanho 3 pt - cor cinza
escuro (cmyk: C-0% M-0% Y-0% K-70% - hex: #727376).

v
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Os videos produzidos pela instituicdo deve exibir a marca da Exemplo: Modelo para realizacdo institucional
UFTM, na abertura e no encerramento, de acordo com as
seguintes normas:

ABERTURA

CONTEUDO:

ABERTURA:
P Marca da UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de
20% do maior lado da tela;

ENCERRAMENTO:
2) Marca da UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de
15% do maior lado da publicacao;
N . L . . Universidade Federal
3 .Carjawg de acesso a instituicao: sites e midias sociais - Tamanho do Triangulo Mineiro
minimo com altura de 2% do maior lado da publicacé&o.

APRESENTA

ENCERRAMENTO

REALIZAGAO

o

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

e% [ www.uftm.edu.br [AEIEE /uftmsocial

edJew ep apepidijqnd



Os videos e animacodes produzidos pelas unidades da instituicao
ou empresas terceirizadas possuem liberdade de forma e
conteudo, devendo exibir a marca da UFTM, na abertura e no
encerramento, de acordo com as seguintes normas:

CONTEUDO:
ABERTURA:

P Marcada UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de 20%
do maior lado da tela;

2 .Assinatura ou marca, sendo:;

Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM com versao positiva para fundos claros e negativa para fundos
escuro ou;

Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho de
12% da altura da marca da UFTM, na cor preta e alinhamento a direita,
sendo separada por traco centralizado no espaco entre ela e a marca
da Universidade, na tonalidade e espessura do traco da Marca
Nominativa.

Obs: Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a 30;
ENCERRAMENTO:

Marca da UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de 15%

P do maior lado da tela;

Assinatura ou marca, sendo:

2 Unidades que possuem marca - Acompanha a altura da marca da
UFTM com versao positiva para fundos claros e negativa para fundos
escuro ou;

Assinatura da unidade responsavel - Fonte Zurich Ext Bt - tamanho de
12% da altura da marca da UFTM, na cor preta e alinhamento a direita,
sendo separada por traco centralizado no espaco entre ela e a marca
da Universidade, na tonalidade e espessura do traco da Marca
Nominativa.

Obs: Verificar os capitulos sobre «Assinaturas» - pag.23 a 30;

.Canais de acesso a instituicao: sites e midias sociais - Tamanho minimo

5 com altura de 2% do maior lado da publicacgao.

Exemplo: Modelo para realizacao pelas unidades

ABERTURA

Unidade &

Responsavel m

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

APRESENTA

ENCERRAMENTO

REALIZAGAO
(2 P ——
Unidade &
UFTM

Responsavel

Universidade Federal
do Triangulo Mineiro

9% [ www.uftm.edu.br [EIEE /uftmsocial

<0
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Manual de Identidade Visual da UFTM

Camiseta institucional - modelo polo

A Camiseta Institucional da UFTM, modelo polo, deve estampar a
marca da instituicdo, bordada, com altura de 5 cmn mantendo sua
proporcao original (exemplo 1).

A Camiseta de unidades académicas, modelo polo, deve estampar
a marca da unidade, bordada, com o maior lado no tamanho de 5
cm mantendo sua proporcao original. A manga esquerda devera
estampar a marca da UFTM com altura de 5 cm, mantendo sua
proporcao original (exemplo 2).

A Camiseta de programas e projetos de longa duracao, produtos e
servicos, modelo polo, deve estampar a marca da unidade,
bordada, com o maior lado no tamanho de 5 cm mantendo sua
proporcao original. A manga esquerda devera estampar a marca da
UFTM, com altura de 5 cm, mantendo sua proporcao original
(exemplo 3).

A camiseta deve, preferencialmente, ser confeccionada em malha
piguet, possuindo cor de livre escolha, observando-se as regras de
proporcao, hierarquia e legibilidade das informacdes (pag.18 e 19).

A camiseta pode ser utilizada também no modelo basico em malha
100% algodao ou pv, com processo de impressao silkscreen.

Em caso de dlvidas ou casos omissos, consulte a Comunicacao Social:

publicidade@uftm.edu.br

=
n
v b 5| | Nd

As marcas secundarias podem possuir versdes
horizontal e vertical. Para ilustrar, a marca do ICTE
possui versdes horizontal e vertical. O maior lado da
marca (altura ou largura) deve ser usada no
tamanho de 5cm para manter a proporcionalidade
comamarcadaUFTM

5cm

INSTITUTO DE CIENCIAS
TECNOLOGICAS E EXATAS.

Versao
vertical

Versao
horizontal

Exemplo 1: Camiseta Institucional

Exemplo 3: Camiseta de programas e projetos de longa duracao,
produtos e servigos

v
c
O
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Manual de Identidade Visual da UFTM

Camiseta de eventos

A Camiseta de eventos institucional deve ter a marca do evento na  Exemplo 1: Camiseta Institucional
frente com largura de 15 cm, mantendo sua proporcao original. A
Manga esquerda devera estampar a marca da UFTM com altura de 5
cm, mantendo sua proporcao original (exemplo 1).

|

marca do
evento

A Camiseta de eventos de unidades académicas deve estampar a
marca do evento na frente com largura de 15 cm mantendo sua
proporcao original. A manga direita deve estampar a marca da unidade,
com o maior lado no tamanho de 5 cm, mantendo sua proporcao
original. A manga esquerda devera estampar a marca da UFTM com
altura de 5 cm, mantendo sua proporcao original (exemplo 2).

A Camiseta de eventos de programas e projetos de longa duracao,
produtos e servicos deve estampar a marca do evento na frente com
largura de 15 cm, mantendo sua proporcao original. A manga direita
deve estampar a marca da unidade, com o maior lado no tamanho de
5 cm, mantendo sua proporcao original. A manga esguerda devera ; |
estampar a marca da UFTM, com altura de 5 cm, mantendo sua : e
proporcao original (exemplo 3). 3

|

A camiseta pode ser utlizada no modelo basico e malha 100%
algodéo, pv ou dryfit, impressa em silk-creen ou sublimacao, possuindo
cor de livre escolha, observando-se as regras de proporcao, hierarquia e
legibilidade das informacdes (pag18 e 19).

Exemplo 3: Camiseta de programas e projetos de longa duracao,

-
c
O
0
Q.
o
Q.
®
Q.
o
3
o
‘
o
o

Em caso de ddvidas ou casos omissos, consulte a Comunicacao Social: produtos e servicos
S —
publicidade@uftm.edu.br |\
u A dari d i 5 marca do
¥ lh-‘ horizontal  vertical Para llustrar, & marca do ICTE
5cm I possui versdes horizontal e vertical. O maior lado da
— Maior NNS) u marca (altura ou largura) deve ser usada no
—— Lado - tamanho de 5cm para manter a proporcionalidade | | |t
.L."a |Cte Icte comamarcadaUFTM.
e i TGRSR TGS
Verséo Verséo

horizontal vertical




O boné institucional da UFTM deve ter método de impressao lbordado
com a marca da instituicdo na frente, centralizada, com altura de 6 cm,
nmantendo suas proporcdes originais (exemplo ).

O boné de unidades académicas deve estampar a marca da unidade,
ordada, com © maior lado no tamanho de 6 cm, mantendo sua
proporcao original. A lateral esquerda devera estampar a marca da
UFTM com altura de 5 cm, mantendo sua proporcao original (exemplo
2.

O boné de programas e projetos de longa duracao, produtos e
servicos deve estampar a marca da unidade, bordada, com o maior
lado no tamanho de 6 cm mantendo sua proporcao original. A
lateral esquerda devera estampar a marca da UFTM, com altura de
5 cm, mantendo sua proporcao original (exemplo 3).

O boné possui cor de livre escolha, observando-se as regras de
aplicacdo da marca na versao positiva ou negativa, conforme descrito
em Fundos indicados’ (pagl1s). Recomenda-se o uso de cores escuras
em gue a sujeira apareca Menos, COM a Mmarca Na versao negativa.

Em caso de ddvidas ou casos omissos, consulte a Comunicacao Social:

publicidade@uftm.edu.br

s

“
[ )

INSTITUTO DE CIENCIAS
TECNOLOGICAS E EXATAS

Versao
vertical

Versao
horizontal
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Exemplo 1: Boné Institucional

Exemplo 2: Boné de unidades académicas

Exemplo 3: Boné de programas e projetos de longa durag¢do,
produtos e servigos

edJew ep apepidijqnd
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Dicas de informacoes

Os materiais de divulgacao institucionais devem ter a
correta grafia e abreviacao das informacdes com as dicas a

DICA ERRADO CERTO

1.Representacao de datas .06/01/1986 .6/1/1986

Obs: O zero antes do numero nao

tem nenhum valor, portanto, 4 de maio.
2.Representacao de horas .19:00h ou 19hs 19h,19h30
3.Abreviacao de pronomes de tratamento
4.Abreviacdo de titulos Ms.(manuscrito) Me.(mestre) | Ma.(mestra)

Presidente da Associacéo Joresidente da Associacao

6.Expressoes .Para maiores informacdes .Para maisinformacdes

arua... .narua...

Inscricdes até o dia22/9 Inscritos até o dia 22/9

receberdo certificado. receberdo certificado.

edJew ep apepidijqnd

.Mesaredonda e Mesa-Redonda .Mesa-redonda

.Bemvindo e Bem-Vindo Bem-vindo

Mini-curso, Mini-Cursoe minicurso .Minicurso

.Onlinee On-Line .on-line




Manual de Identidade Visual da UFTM

Cartao de visitas institucional

O Cartao de visitas possui formato 9,3x5,3 cm, 4x4 cores, Exemplo:
sendo frente com informacdes em portugués e verso, com

informacdes eminglés: FRENTE

. Brasdo de Republica - Tamanho com altura minima de 15% do
maior lado do cartéo e alinhamento vertical centralizado; o
. Assinatura da UFTM - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho de 8pt na @

cor preta (C:0% M:0% Y:0% K:100%);

‘ Ministério de Educacao

: ) Universidade Federal do Triangulo Mineiro
‘ .Nome do servidor - Fonte Zurich BD Ext Bt - Tamanho 7pt na cor

preta (C:0% M:0% Y:0% K:100%); @ —> Nome do servidor

. Cargo <
. .Cargo - Fonte Zurich Ext Bt - Tamanho 6 pt na cor preta (C:0% M:0% oree .

Y:0% K:100%); Av. Frei Paulino, 30 - CEP 38025-180
Bairro Abadia - Uberaba, MG / Brasil
. ) o ._ s % Fone: +55 34 333-3333 e.
Marcada UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de 9% et reaen o £55 34 99999-9999

do maior lado do cartdo e alinhamento vertical a esquerda;

‘ .Contato - Fonte Zurich Ext Bt - Tamanho 5 pt na cor preta (C:0%
M:0% Y:0% K:100%);

joded

. Margens esquerda, direita, superior e inferior de 0,4 cm.

Q
=
o))

VERSO (somente para modelo internacional)

o
<& Dowload Zurich EX BT a a

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_8.zip ‘_> Education Department

Federal University of Triangulo Mineiro
@DOWI°ad ZUI’iCh BD EX BT .9 Nome do servidor

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_49.zip .% Cargo (traduzido para equivalente em inglés)

Cell: +55 34 99999-9999
auio M E-mail: ...@uftm.edu.br

{>Dowload Brasido da Republica o 1) EUEERER ‘eo

http://www2.planalto.gov.br/mandatomicheltemer/conheca-a-presidencia/acervo/simbolos-
nacionais/brasao/planalto_presidencia_simbolosnacionais_brasao-1.cdr
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Cartao de visitas de unidades academicas

As unidades que possuem assinaturas com marcas
secundarias, seguem as orientacdes descritas nas paginas
25 a 28. O Cartédo de visitas possui formato 9,3x5,3 cm, 4x4
cores, sendo frente com informacdes em portugués e verso,
cominformacdes eminglés:

. Brasado de Republica - Tamanho com altura minima de 15% do
maior lado do cartdo e alinhamento vertical centralizado;

. Assinatura da UFTM - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho de 8pt na
cor preta (C:0% M:0% Y:0% K:100%);

‘ .Nome do servidor - Fonte Zurich BD Ext Bt - Tamanho 7pt na cor
preta (C:0% M:0% Y:0% K:100%);

. .Cargo - Fonte Zurich Ext Bt - Tamanho 6 pt na cor preta (C:0% M:0%
Y:0% K100%);

. .Marcada UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de 9%
do maior lado do cartdo e alinhamento vertical a esquerda;

‘ .Contato - Fonte Zurich Ext Bt - Tamanho 5 pt na cor preta (C:0%
M:0% Y:0% K:100%);

. Margens esquerda, direita, superior e inferior de 0,4 cm.

{SDowload Zurich EX BT

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_8.zip

{SDowload Zurich BD EX BT

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_49.zip

{>Dowload Brasdo da Republica

http://www2.planalto.gov.br/mandatomicheltemer/conheca-a-presidencia/acervo/simbolos-
nacionais/brasao/planalto_presidencia_simbolosnacionais_brasao-1.cdr

Exemplo:

FRENTE

. @

Ministério de Educacao
Universidade Federal do Triangulo Mineiro

.—) Nome do servidor
Cargo (—.

Awv. Frei Paulino, 30 - CEP 38025-180

Bairro Abadia - Uberaba, MG / Brasil

Fone: +55 34 333-3333 e.
Cel: +55 34 99999-9999

0¥ imgue vmavee-mail: ..@uftm.edu.br

VERSO (somente para modelo internacional)

@

Education Department
Federal University of Triangulo Mineiro

\

.% Nome do servidor
.% Cargo (traduzido para equivalente em inglés)

Awv. Frei Paulino, 30 - ZIP 38025-180

Bairro Abadia - Uberaba, MG / Brasil

Phone: +55 34 333-3333 e.
Cell: +55 34 99999-9999

e-mail: ...@uftm.edu.br

5

&
cte|.
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Cartao de visitas com marca secundaria

programas e projetos de longa dura¢ao, produtos Exemplo:
e servigos cooperados e associados '

As unidades que possuem assinaturas seguem as FRENTE

orientacdes descritas nas paginas 25 a 28. O Cartéao de

visitas possui formato 9,3x5,3 cm, 4x4 cores, sendo frente @

com informacdes em portugués e verso, com informacoes - a
eminglés:

_ - L 5 ‘ s Ministério de Educacao
. Brasdo de Republica - Tamanho com altura minima de 15% do Universidade Federal do Triangulo Mineiro

maior lado do cartao e alinhamento vertical centralizado;
@ ~ssinatura da UFTM - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho de 8pt na @ > Nome :;';’,::“"fl.
cor preta (C:0% M:0% Y:0% K:100%);

Pro-Reitoria Av. Frei Paulino, 30 - CEP 38025-180

@ Nome do servidor - Fonte Zurich BD Ext Bt - Tamanho 7pt na cor ® > " Fone, 45554 3855038 ! ®
preta (C:0% M:0% Y:0% K:100%); PROBXT | s st el coutrm e br

‘ .Cargo - Fonte Zurich Ext Bt - Tamanho 6 pt na cor preta (C:0% M:0%
Y:0% K:100%);

joded

‘ Marcada UFTM com assinatura - Tamanho com altura minima de 9%
do maior lado do cartdo e alinhamento vertical a esquerda;

Q
=
o))

. .Contato - Fonte Zurich Ext Bt - Tamanho 5 pt na cor preta (C:0%
M:0% Y:0% K100%); VERSO (somente para modelo internacional)

‘ Margens esquerda, direita, superior e inferior de 0,4 cm.

o
<& Dowload Zurich EX BT a a

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_8.zip ‘_> Education Department
Federal University of Triangulo Mineiro

{<SDowload Zurich BD EX BT . Nome do servidor

.% Cargo (traduzido para equivalente em inglés)

Av. Frei Paulino, 30 - ZIP 38025-180

Bairro Abadia - Uberaba, MG / Brasil

Phone: +55 34 333-3333 <—.
Cell: +55 34 99999-9999

Universidade Fed
do Triang

eanauo MimereE-mail: ...@uftm.edu.br

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_49.zip

Pro-Reitoria

<Dowload Brasdo da Repliblica o S

http://www2.planalto.gov.br/mandatomicheltemer/conheca-a-presidencia/acervo/simbolos-
nacionais/brasao/planalto_presidencia_simbolosnacionais_brasao-1.cdr




Papel timbrado

O cabecalho de documentos internos oficiais das unidades
académicas e administrativas, convites e publicacdes
externas possui o tamanho A4 (21x29,7 cm), apresentando o
seguinte padrao:

. Brasdo de Republica - Tamanho com altura minima de 8% do maior
lado da folha e alinhamento vertical centralizado;

. Ministério da Educacgéo - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho de Tlpt
na cor preta (C:O% M:0% Y:0% K:100%) e alinhamento vertical
centralizado;

Assinatura da UFTM - Fonte Zurich Bd Ext Bt - Tamanho de 1pt na
cor preta (C.0% MO0% Y:0% K100%) e alinhamento vertical
centralizado;

‘ .Nome e Dados da Unidade - Fonte Zurich Ext Bt - Tamanho 8 pt na
cor preta (CO% MO% VY:0% K100%) e alinhamento vertical
centralizado;

. .Margens esquerda, direita, superior e inferior de 10 mm.

<& Dowload Zurich EX BT

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_8.zip

{SDowload Zurich BD EX BT

www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/ZURCHBE_49.zip

{Dowload Papel Timbrado

http://www.uftm.edu.br/images/comunicacao/identidadevisual/v5/Modelo_de cabecalho-UFTM.doc
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+ @

.H Ministério da Educacao
Universidade Federal do Triangulo Mineiro e.

Nome da Unidade

.% I: Rua, n° - Bairro - CEP - Cidade

Telefones / E-mails

|joded

Q
=
o))
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